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Medialaby jako instytucje kultury i $ciezki awansu w XXI w.?

Wobec wspoéiczesnych polskich instytucji kultury stawiane sg coraz to wyzsze wymagania.
Na szczegbdlng uwage zastuguja dwa wyzwania: proces starzenia si¢ ludnosci oraz wzrost
znaczenia cyfrowych technologii informacyjnych i telekomunikacyjnych. Zmiany te
wymagaja poszukiwania nowych modeli organizacji instytucji kultury. Z jednej strony
miatyby one sprzyja¢ migdzypokoleniowej transmisji dziedzictwa kulturowego, ograniczac
skale wykluczenia cyfrowego 0sob starszych oraz dyskryminacji ze wzgledu na wiek. Z
drugiej za$ podnosi¢ jako$¢ zycia oraz tworzy¢ Sciezki awansu W warunkach rozwoju
gospodarki opartej na wiedzy tak dla jednostek, jak i catych regionow.

Tworzenie przestrzeni w ktorej nowe media i technologie przeplataja si¢ z badaniami i
dos$wiadczeniami naukowymi stanowi istot¢ nowych instytucji kultury okreslanych mianem
medialabow. Idea tych podmiotow zdaje si¢ sprzyjaé¢ pozytywnemu rozwigzaniu wskazanych
wyzwan. Goscie medialabow nie sg traktowani jako bierni odbiorcy, lecz jako tworcy wolnej
kultury i wolnego oprogramowania, ktorzy korzystaja z wsparcia profesjonalnych
projektantow, programistow, edukatorow i artystow. Grupowy proces tworczy uruchamia
kapitatl spoleczny. Otwarto$¢, zroznicowanie uczestnikow, dzielenie si¢ do$§wiadczeniami,
odwzajemnianie pomocy, zaufanie 1 sktonno$¢ do ryzyka oraz inspirujgce otoczenie - t0
czynniki sprzyjajace wylanianiu si¢ wielu korzysci z medialabu'. Korzysci te wykraczaja
poza poprawe zagospodarowania rzadkich zasobow, takich jak ludzka kreatywnos¢, czas i
uwaga oraz moce obliczeniowe 1 technologie komunikacyjne co ma znaczenie chociazby w
tworzeniu nowych miejsc pracy i dobrobytu szerszych zbiorowosci.

Na $wiecie medialaby sg tworzone m.in. przy bibliotekach, inkubatorach przedsiebiorczosci,
uczelniach wyzszych i muzeach oraz jako organizacje pozarzadowe. Kluczowe w tworzeniu
takich przestrzeni spotkan pokolen z nowymi technologiami sa elastyczno$¢ oraz powiazanie

podejmowanych aktywnosci z tradycjami i biezagcymi motywacjami lokalnych spotecznosci.
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